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Abstrak

CV. Varian Indah Jaya merupakan perusahaan yang menjual pupuk yang distribusinya mencakup
wilayah kota Bandar Lampung. Sistem penjualan langsung yang dilakukan perusahaan membuat
perusahaan senantiasa berkembang lamban, namun target yang dinginkan belum maksimal karena
pada periode tertentu produk yang ditawarkan tidak terjual sesuai dengan jumlah yang dinginkan
perusahaan. Media pemasaran yang diterapkan oleh perusahaan dengan menggunakan media
brosur yang disebarkan oleh sales yang tidak mampu menjangkau konsumen secara luas. Dengan
demikian, sistem tersebut masih dianggap bermasalah dan perlu terobosan baru untuk
meningkatkan jumlah penjualan melalui media lain.

Perusahaan perlu dikembangkan sistem promosi dan pemesanan barang agar informasi produk
yang ditawarkan mampu dilihat oleh orang secara luas dan sistem pemesanan yang dilakukan dapat
lebih mudah dan cepat. Pemeliharaan program aplikasi harus selalu dilakukan evaluasi dalam
jangka waktu tertentu. Evaluasi menyangkut kemungkinan pengembangan sistem yang lebih baik
dan disesuaikan dengan perkembangan dan kemajuan teknologi guna untuk meningkatkan kinerja
sistem yang lebih baik.

Kata Kunci : Promosi, Pesanan, Barang.

PENDAHULUAN

Salah satu peranan teknologi informasi dan komputer adalah dalam mendukung
pengolahan data agar lebih efektif dan efisien (Sari et al., 2020) (Kusniyati, 2016) (Bhara
& Syahida, 2019). Banyak perusahaan swasta maupun instansi pemerintah yang telah
memanfaatkan teknologi komputer guna membantu mengolah data sesuai dengan
kebutuhannya (Pintoko & L., 2018) (Pandu Buana & Fatimah, 2016) (Fariyanto et al.,
2021).

CV. Varian Indah Jaya merupakan perusahaan yang menjual pupuk yang distribusinya
mencakup wilayah kota Bandar Lampung. Sistem penjualan langsung yang dilakukan
perusahaan membuat perusahaan senantiasa berkembang lamban, namun target yang
dinginkan belum maksimal karena pada periode tertentu produk yang ditawarkan tidak

terjual sesuai dengan jumlah yang dinginkan perusahaan. Media pemasaran yang
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diterapkan oleh perusahaan dengan menggunakan media brosur yang disebarkan oleh sales
yang tidak mampu menjangkau konsumen secara luas. Dengan demikian, sistem tersebut
masih dianggap bermasalah dan perlu terobosan baru untuk meningkatkan jumlah

penjualan melalui media lain.
KAJIAN PUSTAKA
Pengertian sistem informasi

Informasi adalah data yang diolah menjadi bentuk yang lebih berguna dan lebih berarti
bagi yang menerimanya. Sumber dari informasi adalah data (Tristiaratri et al.,
2017)(Juliyanto & Parjito, 2021) (Pramono et al., 2020). Data merupakan bentuk jamak
dari bentuk tunggal data item. Data adalah kenyataan yang menggambarkan suatu
kejadian-kejadian dan kesatuan nyata. Kejadian-kejadian adalah bentuk sesuatu yang
terjadi pada saat tertentu (Adi et al., 2020) (Abidin, 2013) (Aminatun et al., 2021). Dalam
dunia bisnis, kejadian-kejadian nyata yang sering terjadi adalah perubahan dari suatu nilai
yang sering disebut dengan trasaksi (Qoniah & Priandika, 2020) (Adi et al., 2020).

Sistem informasi merupakan sekumpulan subsistem yang saling berhubungan, berkumpul
bersama-sama dan membentuk satu kesatuan, saling berinteraksi dan bekerja sama antara
bagian satu dengan yang lainnya dengan cara-cara tertentu untuk melakukan fungsi
pengolahan data, menerima masukan (input) berupa data-data, kemudian mengolahnya
(processing), dan menghasilkan keluaran (output) berupa informasi sebagai dasar
pengambilan keputusan (Putra et al., 2009) (Pasaribu, 2021) (Megawaty & Simanjuntak,
2017). Sistem informasi adalah suatu sistem di dalam organisasi yang menyediakan
informasi untuk membantu pengambilan keputusan manajemen perusahaan (Parjito et al.,
2009) (Pasha et al., 2020) (Huda & Fernando, 2021).

Pengertian promosi dan pemasaran

Promosi adalah semua kegiatan yang dilakuakan untuk mengkomunikasikan dan
mempengaruhi konsumen supaya mereka dapat menjadi kenal pada produk yang
ditawarkan oleh perusahaan pada pasar sasaran (Lina & Permatasari, 2020) (Permatasari,
2019) (Febrian & Hapsari, 2019). Pemesanan adalah permintaan hendak membeli barang
(Siswidiyanto et al., 2020) (Irvansyah et al., 2020).
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Unified modeling language (UML)

Unified modeling language (UML) adalah bahasa pemodelan untuk sistem atau perangkat
lunak yang berparadigma berorientasi objek (Mastra & Dharmawan, 2018) (Puspita et al.,
2021) (Ayu et al., 2021). Pemodelan sesungguhnya digunakan untuk penyederhanaan
permasalahan-permasalahan yang kompleks sedemikian rupa sehingga lebih mudah
dipelajari dan dipahami (Ni Kadek Yuni Utami, 2020) (Indrayuni, 2019) (Samsudin et al.,
2019). Unified Modeling Language (UML) merupakan sebuah bahasa pemodelan yang
telah menjadi standar dalam industri software untuk visualisasi, merancang, dan
mendokumentasikan sistem perangkat lunak (Novianti et al., 2016) (Erri et al., 2016)
(Ariyanti, 2020) (Yumarlin MZ, 2016). Bahasa pemodelan Unified modeling language
(UML) lebih cocok untuk pembuatan perangkat lunak dalam bahasa pemrograman
berorientasi objek (C, Java, VB.NET), namun demikian tetap dapat digunakan pada bahasa
pemrograman procedural (Rachmatullah et al.,, 2020) (Booch et al., 1998). Unified
modeling language (UML) merupakan Kkesatuan dari bahasa pemodelan yang
dikembangkan oleh Booch, Object Modeling Technique (OMT) dan Object Oriented
Software Engineering (OOSE) (Prasetyo & Suharyanto, 2019) (Puspita et al., 2021)
(Wantoro, 2020) .

METODE

Metode pengumpulan data
1. Wawancara = Metode wawancara adalah suatu model data dengan mengajukan
pertanyaan-pertanyaan atau tanya jawab secara langsung kepada para karyawan di
CV. Varian Indah Jaya.

2. Observasi = Observasi adalah pengamatan langsung suatu kegiatan untuk
memperoleh informasi yang diperlukan dengan cara melakukan pengamatan

dengan peninjauan langsung pada CV. Varian Indah Jaya.

3. Studi pustaka = Metode ini dilakukan dengan cara mengumpulkan data melalui
sumber-sumber bacaan yang terkait dengan data yang dibutuhkan, sehingga penulis

dapat menganalisis data yang akan disusun dalam menunjang proses penelitian.
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4. Browsing internet = Metode ini dilakukan dengan cara melakukan pengumpulan
data atau informasi yang dibutuhkan melalui situs-situs di internet yang digunakan

untuk kepentingan penelitian.

Metode pengembangan sistem

Model Waterfall merupakan paradigma daalam rekayasa perangkat lunak yang paling tua
dan paling banyak dipakai (Borman et al., 2020)(Gunawan D, 2020). Model ini
mengusulkan sebuah pendekatan perkembangan perangkat lunak yang sistematik dan
sekunsial yang dimulai pada tingkat dan kemajuan sistem pada seluruh analisis, desain ,
kode, pengujian, dan pemeliharaan, inti dari model waterfall adalah pengerjaan dari suatu
sistem dilakukan secara berurutan atau secara linear (Listiyan & Subhiyakto Rosi, 2021)
(Andrian, 2021). Jadi jika langkah satu belum dikerjakan maka tidak akan bisa melakukan
pengerjaan langkah 2, 3 dan seterusnya (Pressman, 2010). Model waterfall memiliki 5

tahapan proses. Adapun 5 tahapan proses tersebut dapat dilihat pada gambar 1 berikut.
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Gambar 1. Pengembangan Sistem Menggunakan Waterfall

HASIL DAN PEMBAHASAN

Implementasi program

Tahap ini menjelaskan bagaimana program ini berkerja sebagai alat bantu dalam
mempromosikan barang yang akan mendatang. Program ini dibuat menggunakan aplikasi
pemograman PHP dan MYSQL sebagai basis datanya. Berikut merupakan penjelasan dari

setiap komponen pemograman sistem promosi pemesanan barang berbasis web.

1. Tampilan login
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Form login merupakan form yang harus diisi oleh admin. Form login akan tampil

pada saat aplikasi pertama kali dijalankan.
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Gambar 2. Form Login

2. Tampilan menu utama

Berikut tampilan menu utama yang dapat dilihat pada gambar 3 dibawah ini.
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Gambar 3. Menu Utama

3. Pemesanan produk
Form pemesanan merupakan form yang berisi untuk memesan barang yang sudah
dipromosikan pada menu utama. Berikut tampilan form pemesanan produk yang

ada pada gambar 4 dibawah ini:
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Gambar 4. Form pemesanan produk

4. Tampilan katalog produk

Gambar 5. Form Kategori

5. Tampilan form pemesanan
Form pemesanan ini berfungsi untuk menampilkan pesanan produk yang sudah

dipesan oleh pelanggan. Berikut tampilan form view data pesanan yang ada pada

gambar 6. dibawah ini:
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Gambar 6. Form Data Penjualan
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SIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

CV Varian Indah Jaya merupakan perusahaan yang menjual pupuk yang distribusinya
mencakup wilayah kota Bandar Lampung. Sistem penjualan langsung yang dilakukan
perusahaan membuat perusahaan senantiasa berkembang lamban, namun target yang
dinginkan belum maksimal karena pada periode tertentu produk yang ditawarkan tidak
terjual sesuai dengan jumlah yang dinginkan perusahaan. Media pemasaran yang
diterapkan oleh perusahaan dengan menggunakan media brosur yang disebarkan oleh sales
yang tidak mampu menjangkau konsumen secara luas. Dengan demikian, sistem tersebut
masih dianggap bermasalah dan perlu terobosan baru untuk meningkatkan jumlah

penjualan melalui media lain.

Saran

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian yang telah diuraikan, maka saran yang dapat
diberikan adalah perusahaan perlu dikembangkan sistem promosi dan pemesanan barang
agar informasi produk yang ditawarkan mampu dilihat oleh orang secara luas dan sistem
pemesanan yang dilakukan dapat lebih mudah dan cepat. Pemeliharaan program aplikasi
harus selalu dilakuakan evaluasi dalam jangka waktu tertentu. Evaluasi menyangkut
kemungkinan pengembangan sistem yang lebih baik dan di sesuaikan dengan
perkembangan dan kemajuan teknologi guna untuk meningkatkan Kinerja sistem yang
lebih baik.
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